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Ldis detta forst!
En vanlig fraga till styrelsen i NOFF, Nordiska oberoende forlags forening, dr forenklat
uttryckt: "Hur bar jag mig at for att starta forlag?" Foljande text ger en allmén 6verblick.
Forhoppningsvis ska varje stycke inte behdva ldsas mer dn en géng for att vara begripligt.
Kurser i forlagskunskap erbjuds pé universiteten i Lund och Stockholm. Bdde NOFF
och Svenska Forlaggareforeningen (Forlagsklubben) ger kortkurser i t.ex. forlagsjuridik och
forlagsekonomi. Bokproduktion och bokformgivning finns hos flera utbildningsanordnare.
En god id¢ ar att ansoka om medlemskap i NOFF. Intrddeskravet &r att ha publicerat
ett verk — tryckt eller p4 annat medium — med ISBN. NOFF anordnar seminarier, kurser och
traffar dar du far mgjlighet att 6ka dina kunskaper och dir du ocksa tréffar kollegor med
mojlighet att bygga ditt eget nédtverk i denna spdnnande bransch.

1. Bolagsform
Ett bokforlag ér en affarsverksamhet, och en sadan ska ges en juridisk och ekonomisk form.
Valet star for de flesta mellan

a) enskild firma (den enklaste bolagsformen, i vilken du sjilv &r fullt ekonomiskt
ansvarig for verksamheten — med andra ord: kan forlagets rdkningar inte betalas kommer
indrivningsfirman och tar din TV)

b) handelsbolag (i princip en enskild firma med fler &n en dgare)

c) aktiebolag (obegrinsat antal 4gare, som inte har ndgot ekonomiskt ansvar — dger du
sjalv en mycket stor del av aktierna och gor en allvarlig konkurs kan du dock &démas ansvar)

En firma ska oavsett form inregistreras hos skattemyndigheten, som liksom en advokat
kan ge ytterligare upplysningar. Samtliga bolagsformer som ndmnts ovan ger mojlighet att fa
firman momsregistrerad.

2. Staten och kapitalet

Som bokforldggare kommer du att avlona arbete, andras eller ditt eget, och kdpa tjanster som
oversittning, fackgranskning eller korrekturldsning. P4 summor som utbetalas i 16n eller
ersittning ska du som arbetsgivare erldgga skatt och arbetsgivaravgifter. Alltfor ménga
smaforetag har tvingats ldgga ner for att deras bokforing inte tilt en granskning fran
skattemyndigheten. De vanligaste bristerna ligger i redovisningen av moms pé kdp av
ravaror (papper, tryck) och forséljning av den fardiga produkten (bocker), sa kallad in- och
utgdende moms, och i redovisningen av skatter och arbetsgivaravgifter. Se helt enkelt till att
ha din bokforing i ordning fran forsta borjan.

Tidigare fanns ramavtal mellan bokbranschens parter genom Svenska
Forldggareforeningen, SvF, och Sveriges Forfattarforbund, SFF (som organiserar bade
forfattare och dversittare). Standardavtalen for forfattare 6vergavs dock vid mitten av 1990-
talet, bland annat pa grund av den nya situationen med elektronisk publicering. Numera
forekommer olika varianter, bland annat separata avtal upprittade mellan Forfattarforbundet
och enskilda forlag. For 6verséttningsuppdrag finns ett nytt standardavtal sedan 2004. Lis
mer pd www.forlaggare.se/forlagsjuridik/branschavtal och pd www.forfattarforbundet.se.
Blanketter och formulédr som pé Forldggareforeningens hemsida endast &r tillgéngliga for
deras medlemmar kan i vissa fall vara allmint dtkomliga pa Forfattarforbundets hemsida.



3. Forlagslokal

Bokforldggarverksamhet sddan den bedrivs idag stéller inga stora krav pa utrymme. I princip
ar allt du behover ett rum med ett skrivbord. Arbetar du fran egen ldgenhet, se till att uppritta
ett avtal mellan dig sjilv och foretaget om hyra av lokalen. I 6vrigt géller en enkel tumregel:
skaffa dig inte alltfor stora fasta kostnader (exempelvis just lokalhyra) frén borjan.

4. Utrustning

Bokforlaget i dess klassiska form hanterade alla led i produktionen och dgde sina egna
tryckpressar, hade sitt eget binderi och sin egen férpacknings- och distributionsavdelning. |
dag ar det vanliga att man kdper alla dessa tjdnster. Den viktigaste utrustningen ar utan
tvekan datorn (se punkt 5). Bredband och att forlaget har en e-postadress ar viktigt for att fa
en vél fungerande verksamhet.

5. Mdinniskans bdsta vin

Det ar ingen dverdrift att sdga att datorn dr den viktigaste faktorn bakom framvéxten av
dagens manga mindre forlag. Den ger dig mojlighet att sjdlv skota séattning och formgivning
av texter (for detta behover du ett ordbehandlingsprogram och ett formgivningsprogram);
liksom all fakturering och bokforing (pa marknaden finns ett stort antal program som
hanterar detta), och ddrigenom hélla de fasta kostnaderna nere. Vilj dock alltid noga vad du
sjélv ska och vill gora, och vilka tjénster du vill kopa av ndgon annan. En illa formgiven bok
blir mojligen billigare for dig om du sjdlv satt ihop den pé en kafferast, men den lar fi svart
att dra annat &n negativ uppmaérksambhet till sig i bokhandeln. Dataprogrammen kan fa det
traditionsrika konsthantverket typografi att framst& som enklare &n vad det ar ...

6. Doften av trycksvirta

Den forsta tjanst ett forlag idag kdper ér ofta tryckningen av boken. Fortfarande tillverkas de
allra flesta bocker pa konventionellt sétt med tryckpressar, men andra tekniker som
datorstyrd print on demand finns ocksa, som ldmpar sig for mycket sméa upplagor. P& senare
ar har ljudbocker okat liksom att E-boken eller digitala bocker ocksa borjar synas allt mer.
(E-bdcker, eller digitala bocker, dr vanliga bocker som overforts till elektroniskt format sé att
du kan ldsa dem direkt pa din dator eller handdator.)

Kostnaden for tryckningen &r vanligtvis den stdrsta posten i bokens budget. Tank pa
att priset kan variera mycket fran tryckeri till tryckeri, och att det inte nddvandigtvis ar
avhangigt kvaliteten pa arbetet. Undersok ldget noga genom att ta in offerter fran ett antal
tryckerier (givetvis méste du forse dem med ett detaljerat underlag for berdkning av
kostnaderna). Du kan utover offerten begéra arbetsprover.

Oftast Ionar det sig att uppsoka faktorn (produktionsledaren och den som star for
kundkontakt och offerter) pé tryckeriet och diskutera hur din bok kan och bor goras, med
avseende pé papperskvalitet, bildhantering, bindning etc. Gor detta i god tid, att &ndra saker i
sista minuten blir for det mesta dyrt.

Nar du bestdmmer storleken pa upplagan, vig da lagerhallningskostnaderna mot
kostnader for ett eventuellt framtida omtryck (tdnk ocksa pd minimiupplagekvoten for
ansdkan om litteraturstdd, se punkt 9).

7. ISBN och BTJ

ISBN-numret &r en boks id-nummer som erhélls kostnadsfritt — enstaka eller i serie — frn
Kungl. bibliotekets ISBN-avdelning (se adress under punkt 14). Frdn och med 2007 har
ISBN-numren 13 siffror i stéller for som tidigare 10.

Tank pé att EAN-kod/streckkod tryckt pa omslaget idag nistan dr en nddvandighet om
bokhandeln ska vara intresserad av att ta in boken. Tryckerier kan vara behjilpliga med detta
eller de sérskilda foretag som genererar och séljer streckkoder; mer information &ven om
detta finns hos Kungl. biblioteket.

En ny bok anméler man sjélv till Bibliotekstjdnst i Lund, BTJ Sverige AB. For
blanketter och instruktioner se deras hemsida

www.btj.se / Kontakt / Bokanmilan



8. Kom och kop!

Det &r en vanlig erfarenhet bland forldggare, som utan féregaende erfarenhet av branschen
startat egna forlag, att de egentliga svarigheterna intraffar forst nir man trodde de var
overvunna, det vill sdga ndr man star dir med sin forsta egenhéndigt utgivna bok och stralar
av stolthet. Just det: ndr man gett bort exemplar till ndra och kéra borjar det redan bli dags att
betala tryckrikningen. Boken méste siljas, och hur far man kunder att, via bokhandeln eller
annan kanal, ldgga mérke till just den hér titeln i mdngden?

Naturligtvis maste var och en vad géller marknadsféring finna sin egen stil och sina
egna metoder, men generellt kan sdgas att man ska forsoka sélja in boken i bokhandeln i
forvég, och inte forlita sig pa att goda recensioner fér telefonen att borja ringa, och att man
bor undersoka vilka mojligheter tidningar och tidskrifter inom samma omrade ger att
annonsera for boken. Host- och varannonsering i branschtidningar som Svensk Bokhandel
och h:stroms katalog som ldses av bland andra tidningarnas kultursidor samt deltagande 1
bokméssor dr ndgra forslag till att informera om den egna utgivningen.

Bland bokmdssor 1 Sverige och Finland kan nimnas Bok & Bibliotek i Goteborg i
september varje ar liksom Helsingforsbokmissan i oktober och Bokmissan Orebro Slott i
november. Dartill forekommer diverse bokbord som Textmédssan (Vertigo) i Stockholm och
Textival i Goteborg under mars, liksom utomhusbokbord i augusti i bade Stockholm och
Goteborg. Samtliga anslas i kalendariet pA NOFFs hemsida.

Ett viktigt val 4r huruvida man enbart ska anvdnda bokhandeln — den traditionella och
de som finns pa Internet — som kanal att nd kunder. De flesta mindre forlédggare, vare sig de
arbetar inom stora omradden som skonlitteratur eller ar starkt specialiserade pd exempelvis
handledningar i véxtfargning, har fatt konstatera att bokhandelsforséljningen inte ger
tillrackligt mycket for att biara verksamheten, och att den maste kompletteras av
direktforsdljning fran forlaget, alltsd i princip per postorder eller via egen hemsida.

Prisséttningen &r ett svart moment. Dina kostnader for boken méste tickas samtidigt
som ett 1agt bokhandelspris gér boken mer attraktiv. Bokhandeln koper fran dig till det s.k.
forlagsnettopriset, F-priset, plus moms, och sétter sedan sina egna utpriser.

Vad giller distribution till bokhandeln dr valmgjligheterna begrénsade, antingen
distribuerar man sjélv eller anlitar ndgon. Forlagssystem dr marknadens storsta. Det finns
dven ett antal mindre, bl.a. Oberoende bokdistribution, som drivs av Bokforlaget h:strom —
Text & Kultur. Se vidare under punkt 11 eller googla ’bokdistribution”.

Inséljning i bokhandeln finns ett mindre antal firmor som atar sig, men dven hér kan
det vara ett gott alternativ att sjalv besoka bokhandeln med information och orderblock.
Forsaljningen till bokhandeln sker alltmer till branschens stora kedjor (frimst Bokia,
Akademibokhandelsgruppen och JB-gruppen AB), vilket avsevirt forsvarat fraimst de smé
forlagens chanser att synas i bokhandeln. Aven livsmedelskedjorna har dkat sin del av
bokforsdljningen pé senare ar. For de sma forlagen kan de olika internetbokhandlarna vara en
viktig vig att nd kunden, t.ex. AdLibris, Bokus, Svenska Internetbokhandeln. Kontakta dem
for att fa veta vad som krévs for att de ska ta in dina titlar.

Allt viktigare marknadsforingsredskap har forlagens egna hemsidor och bloggar blivit.
Via hemsidan dr det latt for kunder, journalister och andra att f4 kontakt med forlaget. Alla
far kontakt under dygnets samtliga timmar och du sjilv kommunicerar med kunderna lika
latt via din e-post.

Forséljningen till biblioteken har minskat kraftigt inom de flesta omraden sedan 90-
talet. Det dr dock fortfarande via Bibliotekstjanst (BTJ) i Lund som flertalet bibliotek gor
sina bestillningar. Kontakta Bibliotekstjinst (se adress under punkt 14) for att fa veta vad
som krivs, avtal m.m. — innan du skickar in recensionsexemplar.

9. Stédmojligheter
Statens kulturrdd delar varje ar ut litteraturstdd och stdd till planerad utgivning. For att fa
aktuell information hénvisar vi till Kulturrddets hemsida:
http://www .kulturradet.se/sv/bidrag/litteratur/Litteraturstod/
http://www .kulturradet.se/sv/bidrag/litteratur/Stod-till-planerad-utgivning/

Manga andra mojligheter finns att f& stod for Gverséttnings- och produktionskostnader
frén fonder och stiftelser, bl a med nationell eller regional anknytning eller vetenskaplig




inriktning, fran vissa landers kulturministerier samt EU. Sponsring fran foretag ir inte
vanlig, men férekommer.

10. Bokdatabaser
I Sverige finns fr.o.m. 2007 endast en heltdckande bokdatabas som vinder sig till bade forlag
och bokhandel, ndmligen Bokrondellen.

De flesta bokhandlare och framfor allt kedjorna har som krav att en bok ska finnas
med pa Bokrondellen for att de ska ta in den i sortimentet.

Bland nagra mindre bokdatabaser kan ndmnas Oberoende bokinformation, obi.se.

11. Distributorer i Sverige

Big Box AB; Akersberga — order@bigbox.se

www.bigbox.se Tomas Karlsson

Distributionscenter i Hallstavik AB,; 763 82 Hallstavik — dc@dc-hallstavik.se
www.dc-hallstavik.se Christina Hurtig, vd

Férlagssystem AB; Box 30195, 104 24 Stockholm — order@fsys.se
www.forlagssystem.se Per-Olof Hamrin, vd,

Claes-Hakan Johansson, distributionsavtal, 023-340 25

h:strom; Umed — patrik@hstrom,nu

www.hstrom.nu

www.obi,se (Oberoende bokinformation)

Postpac AB; Trelleborg — 0411-55 76 00

www.postpac.sk-2.se

Rapid Distribution AB; Helsingborg — info(@rapid.se
www.rapid.se (utskick och direktreklam)

StjdrnDistribution AB; Hofors — info(@sdist.se

www.sdist.se Peter Boqvist och Ulf Lidgren 0290-76 76 76
Sorlins Bokdistribution; Abyf info@sorlinsforlag.se
www.sorlinsforlag.se Ingemar Svensson 011-641 70

Distributorer, frimst inom de egna foretagen:
Akademibokhandeln Imports

Akademibokhandelsgruppen AB — info@imports.akademibokhandeln.se
Bibliotekstjdnst AB; Lund — btj@btj.se

www.btj.se Distributionen, Frykdalsbacken 40 i Farsta
Forlagsdistribution, order(@forlagsdistribution.se

www.nok.se Natur och Kultur

Liber distribution AB, Stockholm — Idi@liber.se
www.liberdistribution.se

Parajett AB; Landskrona — info@parajett.se

www.parajett.se Forpackning och distribution: Ravn och 21 grams
Pocketgrossisten AB; Solna — info@pocketgrossisten.se
www.pocketgrossisten.se

Samdistribution AB; Bonnierforlagen

12. Utgivningsforetag som dtar sig forfattares manus

Foretag som atar sig utgivning av forfattares manus, fraimst i sma upplagor (fran 100 ex)
b4press; Goteborg 031-14 09 97 info@b4press.com

www.b4press.com

Bokmusen, de oberoende forlagens vin pd ndtet

www.bokmusen.se

Bokprojektet Mart Marend; Klintehamn 0498-24 19 30 — info@bokprojektet.se
www.bokprojektet.se

Books On Demand,; Visby 0498-21 33 60 — info@books-on-demand
www.books-on-demand.com

Bokutgivning; Henrik Lundin, Bords — www.bokutgivning.se
forlag@bokutgivning.se




Digitalboken; www.digitalboken.se

Forfattares Bokmaskin, Stockholm, 08-758 03 85 — staff@bokmaskinen.se
www.bokmaskinen.se

Gml Print on demand;, www.gml.se

HOI forlag, House of Independents; Solve Dahlgren, 042-18 11 45, info@hoi.se
www.hoi.se

Instant Book AB; Clas Kjellin, 08-651 39 70, Stockholm — office(@instantbook.se
www.instantbook.se

Litteraturagenten, wwwlitteraturagenten.se

Ord&visor forlag; Skellefted, 0910-73 38 00 — boka@ordvisor.se
www.ordvisor.com

Podium; Stockholm, 08-611 93 51, info@podium.nu

www.podium.nu

Vulkan; www.vulkan.se

13. Juridisk rdadgivning

Den juridiska rddgivning man kan behova i sitt nystartade forlag ar speciell, varfor man bor
fraga efter en forlagskunnig jurist. Bland flera sddana kan nimnas Sara Pers-Krause, jurist
med inriktning pa upphovsritt och avtalsritt (se adressuppgifter under punkt 14).

14. Anvindbara adresser

Akademibokhandelsgruppen, Box 45022, 104 30 Stockholm
vd Gunnar Ahlstroém

tfn 08-769 81 00, fax 08-769 81 01

info@akademibokhandeln.se, www.akademibokhandeln.se

Alis — Administration av litterira texter i Sverige, Drottn g 85, 111 60 Stockholm
tfn 08-411 98 10, www.alis.org

Bibliotekstjiéinst, BTJ Sverige AB, 221 82 Lund

tfn 046-18 00 00, info@btj.se

www.btj.se /kontakt/Bokanmaélan/Information till nya forlag

Bok & Bibliotek, www.bok-bibliotek.se

Bokia, Box 6028, 400 60 Goteborg

vd Per Skogholm, bokansvarig Jonny Mattiasson

tfn 031-333 22 00, fax 031-333 22 01

info@bokia.se, www.bokia.se

Bokmissan Orebro Slott, www.bokmassan.net

Bokrondellen, Box 2052, 103 12 Stockholm

tfn 08 -769 81 80, fax 08-769 81 90

info@bokrondellen, www.bokrondellen.se

Bonus Presskopia ek.foren., Vistmannag. 48, 113 25 Stockholm
tfn 08-545 429 00, fax 08-545 429 10

info@b-pk.se www.bonuspresskopia.se

BUS - Bildkonst Upphovsriitt i Sverige, Arstaingsvigen 5 B, 117 43 Stockholm
tfn 08-545 533 80, www.bus.se

Forlagsklubben, forlagsklubben@forlaggare.se, www.forlagsklubben.se
ForlagsSystem, Box 30195, 104 25 Stockholm

tfn 08-657 19 00, 657 95 00, fax 08-657 19 95

order@fsys.se, www. forlagssystem.se

h:strom — Text &Kultur, Bokkataloger véar och host

Skolgatan 41, 903 27 Umea, tfn 090-145 405

Johan Hammarstrém och Patrik Tornéus

Helsingforsbokmissan, www.helsingforsbokmassa.fi
forlag@hstrom.nu, www.hstrom.nu

ISBN-centralen

isbn@kb.se www.kb.se/ISBN

Hela forlagsregistret finns sokbart pa: www.kb.se/isbn/sok/




JB-gruppen AB, Box 1610, 183 16 Téby
tfn 08-506 372 72, fax 08-756 19 87
www.jbgruppen.se

Kungliga biblioteket, Box 5039, 102 41 Stockholm

tfn 08-463 40 00

fornamn.efternamn@kb.se, www.kb.se

Oberoende bokinformation/bokdistribution, Skolgatan 41, 903 27 Umea
tfh och fax 090-145 405

info@obi.se; distribution@hstrom.nu, www.obi.se

Sara Pers-Krause, jurist, tel. 08-545 214 12; 0709-368 893
sara.perskrause@nihlmark.se

Statens kulturrad, Box 7843, 103 98 Stockholm

tfn 08-679 72 60, fax 08-611 13 49

www.kulturradet.se

Svensk Bokhandel, Box 6888, 113 86 Stockholm

tfn 08-545 417 70, fax 08-545 417 75

redaktion@svb.se www.svb.se

Svensk Bokkonst, Kungl. biblioteket, Box 5039, 102 41 Stockholm
tfn 08-463 40 95, sekreterare Greger Bergvall
greger.bergvall@kb.se www.kb.se/svenskbokkonst

Svenska Forliggareforeningen

Drottninggatan 97, 113 60 Stockholm

tfn 08-736 19 40, fax 08-736 19 44

info@forlaggare.se, www.forlaggare.se

Sveriges Forfattarforbund, Box 3157, 103 63 Stockholm
tfn 08-545 132 00, fax 08-545 132 10
sff@forfattarforbundet.se, www.forfattarforbundet.se
Ugglan i Sverige, Falsterbov. 62, 236 31 Hollviken

tfn 040-45 60 50, fax 040-45 60 68

info@ugglanisverige.se, www.ugglanisverige.se
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noden!



